
ПРИЕЗЖАЙ 

НА НОВЫЙ ГОД! 

ТВОЯ МОСКВА
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Ничто не сможет 

остановить Новый Год…

Людям хочется не только экономить, 

но и баловать себя. И в 2023 это будет 

не менее актуально, чем в 2022 году
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Другие расходы (досуг, туризм)

На подарки близким и родным

На новогодний столпраздничные траты 

на празднование 2023 

Нового Года

В этот Новый Год 

мы увидели огромный 

всплеск праздничных трат. 

На досуг ушло 40% из них, 

что значительно больше, 

чем обычно

+69%
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… и турпоток

Россиян считают 

Путешествия самой 

важной жизненной целью 

на ближайший год

34%

Жизненные цели на ближайшие 12 месяцев,

Россия, 100К+, доля респондентов в %
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Здоровый образ жизни

Путешествия

Ремонт квартиры, дома, дачи

Лечение

Сбережения, инвестиции

Поиск или смена работы

Выплата кредита

Образование детей

Собственное образование

Повышение финансовой грамотности, …

Другое

Покупка крупной бытовой техники

Покупка автомобиля

Покупка недвижимости

Смена места жительства, переезд

Вступление в брак, создание семьи

Рождение ребенка

Путешествия



4

Куда россияне планируют 

поехать на Новый год?

Уже выбрали 

столичное  

направление

Москва – одно из 

самых желанных 

направлений

30%

50%

30%

15%

5%

По регионам РФ

Москва и Санкт-Петербург

Зарубежные курорты

Горнолыжные курорты

Куда россияне отправятся 
на Новый год?
Онлайн-опрос Юmoney, 2500 
респондентов
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Период: 1 ноября 2023 г. – 8 января 2024 г.

География и каналы 

продвижения:

Наружная реклама: 13 регионов РФ

Digital-продвижение: вся РФ (без Москвы)

Коммуникационная 

задача:

Формирование имиджа Москвы как 

привлекательного туристического направления 

на новогодние праздники

Цель: Увеличение турпотока в Москву

Рекламная кампания Москвы 

в регионах России 
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Заметность

Использование крупных 

имиджевых форматов для 

решения брендовых и 

бизнес-задач

Актуальность

Соблюдение актуальности 

(момент коммуникации, 

аудитория, каналы, 

сообщение, креатив)

Эффективность

Оптимальная стоимость 

охвата и визита на сайт

На чем строится подход при 

выборе форматов и каналов
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Оптимальный охват 

на эффективную частоту:

▪ Охват 70% 

▪ Частота 20+

Охват

13 732 635

Период: 1 ноября – 31 декабря 2023 г. 

Заметность
Фокус на крупные 

заметные форматы. 

Охват всех частей города

Эффективность
Охват широкой аудитории в 13 приоритетных 

городах: Санкт-Петербург, Новосибирск, 

Екатеринбург, Нижний Новгород, Казань, Самара, 

Ростов-на-Дону, Уфа, Красноярск, Краснодар, 

Тюмень, Владивосток, Якутск

Наружная реклама
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Контекстная реклама / 
поиск и сети

Максимальная видимость 
в поисковой выдаче 
по релевантным ключевым 
запросам 

Баннеры 
и интерактивные 
форматы

Высокое внимание 
за счет аудиторных 
настроек 

Видеореклама

Врезка видеороликов 
в контент блогеров 

Блогеры

Интеграции в нативном 
формате, лояльная 
аудитория

Социальные сети

Высокое внимание 
за счет размещения 
в ленте пользователя, 
таргетинг по группам 
и интересам

Промостраницы 
Яндекса

Высокий уровень 
вовлеченности за счет 
нативности формата 

Лендинг 

2024.russpass.ru 

Диджитал-продвижение

Охват 

77 730 620
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Креативный концепт 

Новогодней кампании
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Креативный концепт 

Новогодней кампании
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Креативный концепт 

Новогодней кампании



Спасибо


